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二、说明、目录、图表目录

       电视广告是一种经由电视传播的广告形式，通常用来宣传商品、服务、组织、概念等。大

部份的电视广告是由外面的广告公司制作，并且向电视台购买播放时数。

       各式各样的产品皆能经由电视广告进行宣传，从家用清洁剂、农产品、服务，甚至到政治

活动都有。在美国，电视广告对社会大众的影响力之大，候选人被认为若不能推出一支好的

电视广告，将难以在选举中获得胜利。

       中国产业信息网发布的《2011-2015年中国电视广告产业深度调研及市场前景预测报告》共

十二章。首先介绍了中国电视广告行业的概念，接着分析了中国电视广告行业发展环境，然

后对中国电视广告行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国电视广告行业面临的

机遇及发展前景。您若想对中国电视广告行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将

是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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一、中国广告业规模跃居世界第二

二、中国广告市场洗牌在即

三、中国广告业的产业组织结构解析　　
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一、电视媒体在传统四大媒体中的地位

二、网络时代电视媒体的生存态势
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一、电视广告面临的危机

二、电视广告市场恶俗广告泛滥

三、恶俗商业广告形成及发展的原因

四、从恶俗商业广告分析电视广告行业的发展对策
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第一节 2010-2011年中国电视广告市场现状综述

一、中国移动电视广告市场规模分析

二、中国电视广告市场持续增长

三、经济寒流下广告业主青睐移动电视媒体
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第七章 2010-2011年中国电视广告重点区域市场分析 

第一节 北京电视广告市场 

一、北京电视广告投放规模 

二、北京电视广告投放时间特征分析 

三、电视广告投放频道分布 

四、电视广告投放行业特征分析 
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一、广州电视广告投放规模 

二、广州电视广告投放时间特征分析 

三、电视广告投放频道分布 

四、电视广告投放行业特征分析 
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第一节 消费者对电视广告的关注度 

第二节 消费者对电视广告的信任度 

第三节 电视广告对消费者购买决策的影响力

第四节 消费者对不同电视广告的接受度 

第五节 消费者对各类产品广告的接受度

第六节 消费者广告接受度的影响因素

第四部分 中国电视广告竞争态势

第九章 2010-2011年中国电视广告行业竞争新格局透析

第一节2010-2011年中国媒体广告经营的竞争态势分析

一、创意成为媒体广告主要竞争手段

二、新形势下我国媒体广告的竞争业态浅析

三、媒体广告经营的焦点在于品牌竞争

四、媒体广告经营竞争的关键要素

第二节2010-2011年中国电视广告竞争态势分析

一、电视媒体进入&ldquo;影响力&rdquo;竞争时代

二、大卖场电视广告竞争升级

三、中小型电视广告公司SWOT分析

第三节 2010-2011年中国电视广告企业竞争分析

一、央视继续保持龙头地位但竞争对手渐成气候 

二、凤凰卫视冲击央视金字塔中分得杯羹 

三、省级卫视夹缝中求生与发展 

四、省级地面台城市台使出浑身解数

第四节 2011-2015年中国电视广告业竞争趋势分析

第十章 2010-2011年中国电视传媒企业行为分析

第一节 中央电视台

一、管理模式&ldquo;大而全&rdquo;，需要进一步整合资源



二、面对竞争压力，加强服务

三、央视广告客户分布广泛

四、&ldquo;专业频道品牌化&rdquo;战略，提升央视频道价值

五、央视将要采取的行为

第二节 省级电视台

一、打造成特色频道

二、制造特色节目，打破节目同质化现象

三、特色频道和特色节目要统一

第三节 城市电视台和县级电视台

一、体制与环境特点

二、电视资源管理模式的选择

第五部分 中国电视广告市场前景与投资潜力评估

第十一章 2011-2015年中国电视广告业前景预测分析

第一节2011-2015年中国电视传媒业结构趋势分析

一、以电视节目的生产制作和经营为主导产业 

二、以广告业为支柱产业 

三、以网络经营和技术经营为基础产业。 

四、以数字广播影视及增值业务及电视传媒咨询服务业为先导产业

第二节 2011-2015年中国电视广告业新趋势探析

一、文化体制改革为传媒行业产业化发展带来契机

二、电视的影响力在短期内还有可能继续扩大

三、数字新媒体崛起，对传统媒体形成强烈挑战

四、有线数字电视将在广电领域的数字化进程中占主导地位

第三节 2011-2015年中国电视广告市场预测分析

一、电视广告市场规模预测分析

二、电视广告收入预测分析

三、电视广告投放预测分析

第十二章 2011-2015年中国电视广告业投资前景预测分析

第一节 2010-2011年中国电视广告业投资政策环境分析

一、发改委提指导意见促广告业发展

二、港澳在粤投资广告业不再需要北京审批

三、深圳市出台政策大力扶持广告业



四、福州出台措施扶持广告业发展

第二节 2011-2015年中国电视广告业投资机会分析

一、国际广告公司积极开发二线城市

二、电视广告业投资热点分析

第三节 专家对电视广告业投资建议 

一、企业

1、对节目制作企业

2、对电视台 

二、对投资者 

三、对政府
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